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Projekt współfinansowany przez Unię Europejską ze środków Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na lata 2007-2013


INFORMACJA PRASOWA
Rusza projekt „Promujmy Polskę Razem”
Warszawa, 12.08.2009 – Polska Organizacja Turystyczna podpisała umowę 
z Instytucją Pośredniczącą Ministerstwem Gospodarki o dofinansowanie w ramach działania 6.3 Promocja turystycznych walorów Polski osi priorytetowej 6 „Polska gospodarka na rynku międzynarodowym Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka 2007 – 2013” pn. „Promujmy Polskę Razem”. Dzięki Projektowi realizowanemu z funduszy europejskich, po raz pierwszy będzie możliwa prezentacja potencjału polskiej turystyki, oparta na tworzeniu wizerunku Polski poprzez najwyższej jakości produkty turystyczne, na tak dużą skalę w sposób kompleksowy w kraju i za granicą.
Zgodnie z osią priorytetową 6.3 POIG Projekt ma wspierać i wzmocnić działalność promocyjną Polski we współpracy ze wszystkimi podmiotami działającymi na rzecz promocji Polski w świecie. Proponowane w Projekcie przedsięwzięcia mają stanowić pomoc w intensyfikacji przyjazdów turystów zagranicznych do Polski oraz powodować wydłużanie sezonu turystycznego w kraju.

Zaplanowane w ramach Projektu działania służą do poprawy międzynarodowej rozpoznawalności Polski jako kraju atrakcyjnego dla turystów, mającego 
do zaoferowania konkurencyjne produkty turystyczne wysokiej jakości. We wszystkich działaniach wykorzystywane będą nowoczesne, sprawdzone i skuteczne instrumenty promocji i marketingu turystycznego. 

Za granicą planowane są działania promocyjne na rynkach strategicznych takich jak Niemcy, Wielka Brytania, Francja, Holandia, Belgia, Szwecja, Dania. Przedmiotem kampanii wizerunkowych są miasta polskie i regiony, ich atmosfera 
i wydarzenia kulturalne (zwłaszcza w ramach produktu „turystyka miejska 
i kulturowa”), a uzupełnieniem także oferta w zakresie produktu „turystyka biznesowa – konferencyjna i kongresowa (MICE)”.

Na rynku krajowym zakłada się prowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnych w celu podniesienia w świadomości Polaków o wartości walorów turystycznych własnego kraju i stymulacja aktywności turystycznej Polaków na rzecz wypoczynku w kraju. W ramach kampanii będą promowane markowe produkty turystyczne, certyfikowane przez Polską Organizację Turystyczną (Śląska Organizacja Turystyczna - Śląski Szlak Zabytków Techniki – Certyfikat za 2008 r. oraz Augustowska Organizacja Turystyczna - Kanał Augustowski – Szlak Papieski – Certyfikat za 2009 r.).

Przygotowanie i realizacja kampanii na rynkach zagranicznych i w kraju będzie zadaniem wybranych przez Polską Organizację Turystyczną wyspecjalizowanych agencji marketingowo-reklamowych. Dla skuteczniejszej promocji Polski na świecie zostaną wykorzystane wydarzenia, które skupiają uwagę mediów i stanowią dobry pretekst do mówienia o Polsce i jej atrakcjach. Takimi „kotwicami medialnym” i będą między innymi obchody 200. rocznicy urodzin Fryderyka Chopina, prezydencja w Unii Europejskiej czy Euro 2012. Zaplanowaliśmy szereg niekonwencjonalnych sposobów do pokazania Polski jako miejsca o dużym potencjale turystycznym. Jednym z nich jest rejs żaglowca Fryderyk Chopin. Zawinięciu żaglowca do europejskich portów towarzyszyć będą duże imprezy o charakterze kulturalno-rozrywkowym a eventy 
w Szczecinie i w Gdyni mają dodatkowo na celu podniesienie atrakcyjności turystycznej polskiego wybrzeża wśród Polaków. Rejs nawiązuje do idei średniowiecznej żeglugi celem odkrywania nowych lądów a w tym przypadku rynków zbytu dla polskich produktów turystycznych przede wszystkim w zakresie turystyki kulturowej i biznesowej.

Z większą skalą działań wiąże się potrzeba uspójnienia i zintegrowania informacji turystycznej. Dostępność do bazy informacji turystycznej jest istotnym elementem wpływającym na podniesienie jakości obsługi turystów krajowych 
i zagranicznych podróżujących po Polsce. Dlatego na poziomie lokalnym i regionalnym będą wdrażane najnowsze technologie poprzez sieć certyfikowanych centrów  
i punktów  informacji turystycznej (przez regionalne i lokalne organizacje turystyczne a na poziomie międzynarodowym poprzez ośrodki Polskiej Organizacji Turystycznej za granicą).

Ważnym elementem Projektu wykorzystującym nowoczesne narzędzia komunikacji będzie stworzenie interaktywnej platformy kontaktu turysty z miejscem, do którego się wybiera lub w którym już przebywa. Zintegrowany system informacji turystycznej, którego elementem będzie także wielojęzyczny narodowy portal promocyjno-informacyjny www.polska.travel zapewni turystom dostęp 
do zaktualizowanej bazy danych o Polsce i usługach turystycznych. Innowacyjność projektu w zakresie komunikacji zakłada wdrożenie nowoczesnych technologii w przekazie informacji turystycznej takich jak telefonia komórkowa, GPS czy infoscreen’y.

Nieodzownym elementem zapewniającym skuteczne przygotowanie 
i wdrożenie Projektu będzie realizowany transfer wiedzy marketingowej za pomocą szkoleń, warsztatów, seminariów, w tym z wykorzystaniem e-learningu, podróży studyjnych, konferencji. Oczekiwanym efektem działań będzie podniesienie poziomu wiedzy i podwyższenie kompetencji w dziedzinie praktycznego stosowania marketingu wśród przedstawicieli administracji publicznej, regionalnych i lokalnych organizacji turystycznych, miejskich convention bureaux, organizacji i stowarzyszeń działających w sektorze turystyki.

Wiedzę o najnowszych trendach w marketingu Polska Organizacja Turystyczna wykorzystała do opracowania nowej wizualizacji, która przekłada się także na sposób postrzegania Polski jaki chcemy przekazać obcokrajowcom.

O naszej nowej wizualizacji powiedzieli między innymi:

Zbigniew Chmielewski - Członek Rady Nadzorczej Polskiego Stowarzyszenia Public Relations, ekspert w zakresie tworzenia systemów identyfikacji wizualnej:

„Przedstawiony projekt w mojej opinii harmonizuje z podstawową symboliką, której towarzyszy. Autorzy nawiązali jednocześnie do trendów współcześnie dominujących, co lokuje całość projektu wśród opracowań nowoczesnych, przekładając się tym samym na korzystny  wizerunek Polski”.

„W interesujący sposób zestawiono użyte wzorce symboliczne, gdzie ikony architektury polskiej, łączą się z symbolami różnych rodzajów aktywności , a także osób czy wydarzeń z historii Polski, będących  rzeczywistymi wyróżnikami.”

„Całość robi wrażenie profesjonalnego i przemyślanego przygotowania, z możliwością rozwijania dalszych form w różnych działaniach promocyjnych na bazie zaproponowanego projektu, z zachowaniem spójności  przekazu treści i formy wizualnej”.

Krzysztof Rychter - Członek Polskiego Stowarzyszenia Public Relations. Projektowanie tożsamości wizualnej firm, produktów, organizacji i zdarzeń, w tym symboli, znaków towarowych i marek (w dorobku ponad 140 pozycji). Współpraca między innymi 
z Polskim Stowarzyszeniem Wytwórców Produktów Markowych PROMARKA, 
z agencją CODES Tożsamość i Wizerunek (system identyfikacji COMMERCIAL UNION Polska S.A., udział w kreacji nazwy, logo i identyfikacji PKN ORLEN S.A.).Ostatni sukces: zwycięstwo w konkursie na logo i system identyfikacji wizualnej Lublin Airport:

„Polska nie posiada potężnych i powszechnie rozpoznawalnych symboli o znaczeniu globalnym. Decyzja o ich doborze ma więc decydujące znaczenie. Uznanie należy się Autorowi za pracę nad doborem "polskich" wzorców symbolicznych. Przedstawione rozwiązanie jest oparte na kompilacji wzorców, wywołując pożądany efekt różnorodności. Każda z 16 ikon prezentuje rozpoznawalne emblematy rekreacji 
i sportu, architektury, zabytków, kultury, przyrody i folkloru. Na pochwałę zasługują czytelne rysunki sylwetkowe i dobre wyważenie masy, waloru i wzajemnych proporcji”. 

„Kluczem tego pomysłu jest interesująca kreacja graficzna. Rozmieszczenie całej tej różnorodności w zwartym bloku wydaje się być rozwiązaniem w tym szczególnym przypadku najlepszym. Tak powstała interesująco nazwana "Wycinanka XXI wieku", stanowiąc pomysłowy asumpt do dalszych działań marketingowych. Osiągnięto ciekawy efekt swoistego rebusa, który przyciągając wzrok zachęca do jego rozwiązywania”.

Aleksandra Giza, PhD - Associate Professor Design and Media Arts, School of Art, Northern Illinois University, USA:

„Szczególnie interesujące wydaje mi się użycie kombinacji ikon w tworzeniu graficznych “opowieści” prezentujących atrakcje jakie ma do zaoferowania nasz kraj. Zastosowanie multiplikacji tychże ikon czyni projekt nie tylko bardziej interesującym graficznie, ale także niepowtarzalnym i łatwo rozpoznawalnym. Wspomaga też działanie znaku graficznego, przyczyniając się do szybszego odczytywania całości przekazu w kontekście rozpoznawalnych juz rozwiązań, czyli jego identyfikacji. Przemyślany w detalach projekt odpowiada wszystkim potrzebom współczesnego wizerunku firmy. Całość opracowania – od druków po rozwiązania przestrzenne posiada cechy spójnego, logicznego, konsekwentnie prowadzonego i łatwo rozpoznawalnego projektu. Cieszy fakt, że projekt jak ten może prezentować nasz kraj, stawiając nas w jednym szeregu z doświadczonymi i kompetentnymi fachowcami w dziedzinie dizajnu.”

Roman Duszek - Professor Emeritus, Department of Art and Design, Missouri State University. Grafik, projektant, wykładowca akademicki. Absolwent Wydziału Grafiki warszawskiej ASP, w latach 1978-1984 prowadził zajęcia na Wydziale Wzornictwa Przemysłowego macierzystej uczelni:

„Na przestrzeni lat podejmowane były lepsze i gorsze próby stworzenia wizualnego skrótu przedstawiającego Polskę. Zadanie jest niezmiernie trudne, biorąc pod uwagę szeroki zakres tematyki jaka wiąże się z obrazem naszego kraju. Słowa uznania należą się także POT za zrozumienie konieczności szukania nowych, współczesnych 
i nawiązujących do światowych trendów środków wyrazu promowania Polski na rynku międzynarodowym. Propozycja jest moim zdaniem trafną odpowiedzią na wyżej przytoczone problemy. Decyzja ujęcia grafiki w rygor prostego pasa czy gry kwadratów, współgra poprzez kontrast formy z organicznym w swym wyrazie znakiem Polska, stanowiąc jego dopełnienie. Inną zaletę przedstawionej koncepcji widzę w nieograniczonej ilości możliwości adaptacyjnych. Proponowane rozwiązanie może istnieć jako element uzupełniający materiał fotograficzny ale też może stanowić sam w sobie element wiodący o silnym wizualnie wyrazie”.

Budując silną i rozpoznawalną markę „POLSKA” zaproponowaliśmy 4 slogany, których celem jest zainspirowanie, zaciekawienie, a przede wszystkim zachęcenie 
do odwiedzenia naszego kraju:

1. Polska. Magnetic place.

2. Polska. Create your time.

3. Polska. Magnetic diversity.

4. Polska. Move your imagination.

Firma Millward Brown SMG/KRC na zlecenie POT wykonała 500 wywiadów 
w grupie osób powyżej 18 roku, aktywnych turystycznie. Respondenci uznali, że hasło nr 4 będzie najlepiej realizować postawione cele (źródło: badania Millward Brown SMG/KRC dla Polskiej Organizacji Turystycznej, październik 2009):

· 45% respondentów z Wielkiej Brytanii i Niemiec wybrany slogan oceniło najwyżej (pozostałe hasła : 1- 36%, 2- 34%, 3- 29%) 

· 47 % respondentów z Wielkiej Brytanii i Niemiec wybrany slogan oceniło, 
że przyciąga uwagę bardziej niż inne hasła (pozostałe hasła:1- 41%, 2- 34%, 3 - 37%)

· 39% mieszkańców Wielkiej Brytanii i Niemiec twierdziło, że wybrany slogan najbardziej zachęca do odwiedzenia Polski (pozostałe hasła:1 – 25%, 2 – 21%, 
3 – 15%)

· 37% mieszkańców Wielkiej Brytanii i Niemiec twierdziło, że wybrany slogan najbardziej pasuje do turystycznego logo Polski (pozostałe hasła:1 – 20%, 
2 – 24%, 3 – 19%).
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